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Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A.
ul. Krucza 50, 00-025 Warszawa Warszawa, 08.01.2025 .

Dotyczy: zamdwienia publicznego pn. ,Usfuga na kompleksowq obstuge dziatfan informacyjno-
promocyjnych w zwiqzku z realizacjq projektu, pn. Polskie Mosty Technologiczne,
finansowanego w ramach Programu Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki (FENG)
2021-2027, dziatanie FENG.02.24 Polskie Mosty Technologiczne”

nr postepowania: DZA.DPE.25.54.2024/TP

Pytania i wyjasnienia tresci SWZ
Dziatajac na podstawie art. 284 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamdéwien publicznych
Zamawiajqcy, POLSKA AGENCJA INWESTYCJI | HANDLU S.A. przekazuje ponizej tres¢ pytan, ktére
wptynety do Zamawiajgcego, wraz z odpowiedzig:

Pytanie 1:

LW pierwszym warunku udziatu w postepowaniu wskazano, ze ,,Za ustuge odpowiadajgcg swoim
rodzajem przedmiotowi zamowienia przyjmuje sie przeprowadzenie kampanii informacyjnopromocyjnej
o tematyce zwigzanej z promocjq przedsiebiorstw i przedsiebiorczosci.”

Nastepnie wyjasniono, ze ,,Za ustuge odpowiadajgcq swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia
przyjmuje sie przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej o tematyce zwigzanej z promocjq
przedsiebiorstw i przedsiebiorczosci”.

Majgc na uwadze wartosc i przedmiot zamdwienia, tak sformutowany warunek znaczgco ogranicza
konkurencyjnosc i eliminuje mozliwosci udziatu w postepowaniu wykonawcdw podmiotow zdolnych do
wykonania zamdwienia, tj. podmiotdw, ktdre np. tworzyty wieloletnie strategie komunikacyjne i
realizowaty kampanie o charakterze spotecznym dla duzych podmiotdw publicznych, w ramach
zamaowieri o wartosci znacznie przekraczajgcej 400 tys. zt brutto.

Wydaje sie, iz w tego typu zamdwieniu znacznie bardziej istotne z punktu widzenia zapewnienia
prawidtowosci wykonania zamdwienia jest wykazanie przez potencjalnych wykonawcdw doswiadczenia
w realizacji ogdinopolskich, kompleksowych kampanii informacyjnopromocyjnych na rzecz podmiotow
publicznych, o wartosci co najmniej 400 tys. zt brutto.

Tym samym proponujemy przeformufowanie ww. warunku udziatu w postepowaniu w sposob
zapewniajgcy rowny dostep do zamowienia wszystkich wykonawcow zdolnych do realizacji zamdwienia,
np. przez wskazanie, iz za ustuge odpowiadajgcg swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia przyjmuje
sie przeprowadzenie co najmniej 2 ogolnopolskich, kompleksowych kampanii
informacyjnopromocyjnych na potrzeby podmiotu publicznego, w okresie ostatnich 3 lat przed
terminem sktadania ofert.”

Pytanie 2:

LZwracamy sie z uprzejmq prosbq o zmiane warunkow udziatu w postepowaniu w zakresie:

zdolnosci technicznej lub zawodowej - pkt. IX.1 a) SWZ. na nastepujqcy:
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w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krdtszy — w tym czasie, wykonat nalezycie co najmniej 2 ustugi tj. (dwie odrebne
Umowy) na kompleksowq obstuge dziatar informacyjno-promocyjnych o wartosci zamowienia nie
mniejszej niz 250 000,00 zt brutto kazda.

Za ustuge odpowiadajgcq swoim rodzajem przedmiotowi zamowienia przyjmuje sie przeprowadzenie
kampanii informacyjno-promocyjnej, edukacyjno-informacyjnej, spotecznej lub promocyjne;.

Wprowadzana zmiana warunkdw udziatu w postepowaniu polega na rozszerzeniu akceptowalnego
zakresu doswiadczenia wykonawcow poprzez uwzglednienie ustug kampanii informacyjno-
promocyjnych, edukacyjno-informacyjnych, spotecznych czy promocyjnych, bez koniecznosci
ograniczenia tematyki wytgcznie do promocji przedsiebiorstw i przedsiebiorczosci.

Zmiana ta jest uzasadniona zasadami konkurencyjnosci oraz proporcjonalnosci, ktore sq
fundamentalnymi zasadami wynikajgcymi z Prawa zamdwieri publicznych:

Zasada konkurencyjnosci:

Obecne wymagania mogq ograniczac dostepnosc¢ postepowania dla potencjalnych wykonawcdw, ktdrzy
posiadajq doswiadczenie w prowadzeniu kampanii o charakterze informacyjnym i promocyjnym, jednak
o0 innej tematyce niz przedsiebiorczosc. Rozszerzenie zakresu akceptowanego doswiadczenia pozwoli
zwiekszyc liczbe podmiotdw zdolnych do wziecia udziatu w postepowaniu, co wptynie pozytywnie na
konkurencje i zwiekszy szanse zamawiajgcego na uzyskanie korzystniejszych ofert.

Zasada proporcjonalnosci:

Wymog posiadania doswiadczenia wytgcznie w kampaniach dotyczqcych przedsiebiorczosci nie jest
proporcjonalny do przedmiotu zamowienia, poniewaz dziatania informacyjno-promocyjne lub
edukacyjno-informacyjne o innej tematyce rowniez mogq dostarczy¢ wykonawcom odpowiedniego
doswiadczenia i kompetencji do realizacji zamdwienia. Kampanie spoteczne lub edukacyjno-
informacyjne sq rownie skomplikowane pod wzgledem organizacyjnym, logistycznym i merytorycznym,
co kampanie dotyczqce przedsiebiorczosci, dlatego uznanie ich za spetniajgce wymogi udziatu w
postepowaniu jest w petni uzasadnione.

Dodatkowo, w nawigzaniu do informacji powyzej zwracamy sie z prosbq réwniez o zmiane:

- warunkow udziatu w punkcie IX. 1 B) SWZ

- oraz zmiane kryteridw oceny ofert dot. koordynatora,

tak aby pokrywaty sie ze zmiang powyzej - tj. aby wystarczajgcym minimalnym poziomem zdolnosci
wymaganym w postepowaniu byfo: "doswiadczenie w roli koordynatora w co najmniej trzech
kampaniach informacyjno-promocyjnych, edukacyjno-informacyjnych, spotecznych lub promocyjnych o
wartosci minimum 100 000,00 zt brutto kazda z nich.

Zwiekszenie zakresu kwalifikowanego doswiadczenia pozwoli Zamawiajgcemu na dokonanie wyboru
sposrod szerszej grupy potencjalnych wykonawcow, co pozytywnie wptynie na konkurencyjnosc oraz
zwiekszy prawdopodobieristwo uzyskania ofert najwyzszej jakosci.”
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W odpowiedzi na Pytanie 1 oraz Pytanie 2, Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 286 ust. 1 ustawy
Pzp zawiadamia, iz dokonuje zmiany tresci SWZ w Rozdziale IX pkt 1 lit. a) i b) oraz w Rozdziale IX pkt 2
oraz w Rozdziale XXII pkt 2 lit. b) oraz tresci w Zataczniku nr 8 do SWZ — Wykaz ustug oraz tresci w
Zataczniku nr 9 do SWZ — Wykaz oséb oraz tresci w Zataczniku nr 10 do SWZ — Wykaz dodatkowego
dos$wiadczenia personelu, w nastepujacy sposéb:

SWZ Rozdziat IX pkt 1 lit. a)

Byto:

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy — w tym czasie, wykonat nalezycie co najmniej 2 ustugi tj. (dwie odrebne Umowy) na
kompleksowa obstuge dziatan informacyjno-promocyjnych o wartosci zamdwienia nie mniejszej niz 250
000,00 zt brutto kazda. Za ustuge odpowiadajgcg swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia przyjmuje
sie przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej o tematyce zwigzanej z promocjg
przedsiebiorstw i przedsiebiorczosci.

Jest:

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy — w tym czasie, wykonat nalezycie co najmniej 2 ustugi (tj. dwie odrebne
Umowy) odpowiadajgce swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia o wartosci zamowienia nie
mniejszej niz 250 000,00 zt brutto kazda. Za ustuge odpowiadajgcg swoim rodzajem przedmiotowi
zamowienia przyjmuje sie przeprowadzenie kampanii spotecznej i/lub promocyjnej i/lub informacyjnej
i/lub public relations.

SWZ Rozdziat IX pkt 1 lit. b)

Byto:

. 1 osobg, ktéra bedzie petnita funkcje Koordynatora — posiadajgcg doswiadczenie w roli
koordynatora w co najmniej trzech kampaniach informacyjno-promocyjnych odpowiadajgcych swoim
rodzajem przedmiotowi niniejszego zamowienia o wartos$ci minimum 100 000,00 zt brutto kazda z nich.

Jest:

. 1 osobg, ktéra bedzie petnita funkcje Koordynatora — posiadajgcg doswiadczenie w roli
koordynatora w co najmniej trzech kampaniach spotecznych i/lub promocyjnych i/lub informacyjnych
i/lub public relations o warto$ci minimum 100 000,00 zt brutto kazda z nich.

SWZ Rozdziat IX pkt 2

Byto:

Za ustuge odpowiadajgcg swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia przyjmuje sie przeprowadzenie
kampanii informacyjno-promocyjnej o tematyce zwigzanej z promocjg przedsiebiorstw i
przedsiebiorczosci. W odniesieniu do warunku udziatu w postepowaniu, o ktéorym mowa w pkt. 1,
Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia mogg polegac na zdolnosciach tych z
Wykonawcéw, ktérzy wykonajg ustugi, do realizacji ktérych te zdolnosci sg wymagane.

Jest:



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita  Dofinansowane przez :’““'\'-11 -'\3-'5'!1;'{-1 .
j i i i nwestycjii Handlu
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unie Europejska P

Za ustuge odpowiadajgcg swoim rodzajem przedmiotowi zamdwienia przyjmuje sie przeprowadzenie
kampanii spotecznej i/lub promocyjnej i/lub informacyjnej i/lub public relations. W odniesieniu do
warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa w pkt. 1, Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o
udzielenie zamowienia mogg polegac na zdolnosciach tych z Wykonawcow, ktorzy wykonajg ustugi, do
realizacji ktérych te zdolnosci sg wymagane.

SWZ Rozdziat XXI| pkt. 2 lit. b)

Byto:

e Za dodatkowe doswiadczenie zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert
ponad doswiadczenie uwzglednione w ramach spetnienia warunku udziatu w postepowaniu dla
osoby wskazanej przez Wykonawce dedykowanej do petnienia funkcji Koordynatora, dotyczace
realizacji  kampanii  informacyjno-promocyjnych  odpowiadajgcych  swoim  rodzajem
przedmiotowi niniejszego zamdwienia o wartosci minimum 100 000,00 zt brutto kazda:

o 1 kampania — 10 pkt,
o 2 kampanie — 20 pkt,
o 3 kampanie i wiecej — 30 pkt.

Maksymalna liczba punktow do uzyskania — 30. Ocenie nie bedg podlegaty kampanie wskazane w
wykazie spetnienia warunku udziatu w postepowaniu.

Jest:

e Za dodatkowe doswiadczenie zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert
ponad doswiadczenie uwzglednione w ramach spetnienia warunku udziatu w postepowaniu dla
osoby wskazanej przez Wykonawce dedykowanej do petnienia funkcji Koordynatora, dotyczace
realizacji kampanii spotecznych i/lub promocyjnych i/lub informacyjnych i/lub public relations o
wartosci minimum 100 000,00 zt brutto kazda:

o 1 kampania —10 pkt,
o 2 kampanie — 20 pkt,
o 3 kampanie i wiecej — 30 pkt.

Maksymalna liczba punktéw do uzyskania — 30. Ocenie nie bedg podlegaty kampanie wskazane w
wykazie spetnienia warunku udziatu w postepowaniu.

Zatacznik nr 8 do SWZ — Wykaz ustug

Byto:

Ustugi (dwie odrebne Umowy) zrealizowane w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy —w tym czasie, przeprowadzone
kampanie na kompleksowg obstuge dziatan informacyjno-promocyjnych o wartosci zamdwienia nie
mniejszej niz 250 000,00 zt brutto kazda:

Jest:
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Ustugi (dwie odrebne Umowy) zrealizowane w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy —w tym czasie, przeprowadzone
kampanie spoteczne i/lub promocyjne i/lub informacyjne i/lub public relations o wartosci zamdwienia
nie mniejszej niz 250 000,00 zt brutto kazda:

Zatacznik nr 9 do SWZ — Wykaz oséb

Doswiadczenie 0séb skierowanych do realizacji zamoéwienia: Lp. 1- KOORDYNATOR

Byto:

Posiada doswiadczenie zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert w roli
koordynatora w nastepujgcych (minimum 3) projektach - kampaniach informacyjno-promocyjnych
odpowiadajgcych swoim rodzajem przedmiotowi niniejszego zamdwienia o wartosci nie mniejszej niz
100 000,00 zt brutto kazda:

Jest:

Posiada doswiadczenie zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert w roli
koordynatora w nastepujgcych (minimum 3) projektach - kampaniach spotecznych i/lub promocyjnych
i/lub informacyjnych i/lub public relations o wartosci nie mniejszej niz 100 000,00 zt brutto kazda:

Zatacznik nr 10 do SWZ — Wykaz dodatkowego doswiadczenia personelu

Dodatkowe doswiadczenie personelu: Lp. 1- KOORDYNATOR

Byto:

Posiada dodatkowe doswiadczenie (ponad doswiadczenie uwzglednione w ramach spetnienia warunku
udziatu w postepowaniu) zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu skfadania ofert w roli
koordynatora w nastepujgcych projektach- kampaniach informacyjno-promocyjnych odpowiadajgcych
swoim rodzajem przedmiotowi niniejszego zamdwienia o wartosci nie mniejszej niz 100 000,00 zt brutto
kazdy:

Jest:

Posiada dodatkowe doswiadczenie (ponad doswiadczenie uwzglednione w ramach spetnienia warunku
udziatu w postepowaniu) zdobyte w okresie 5 lat przed uptywem terminu skfadania ofert w roli
koordynatora w nastepujgcych projektach - kampaniach spotecznych i/lub promocyjnych i/lub
informacyjnych i/lub public relations o wartos$ci nie mniejszej niz 100 000,00 zt brutto kazdy:

Jednoczes$nie, Zamawiajacy, Polska Agencja Inwestycji i Handlu S.A. dziatajgc na podstawie art.
286 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (tj. Dz. U. z 2024 .,
poz. 1320) zawiadamia, iz dokonuje zmiany tresci SWZ w ten sposéb, ze:



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita  Dofinansowane przez r“]‘knl ';1'3“'.5‘].]1(_;3 il
N . . n nwestycjii andiu
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unig Europejskq Grupa PER

1. Rozdziat XIX pkt 1 SWZ otrzymuje nastepujace brzmienie:

Wykonawca sktada oferte wraz z wymaganymi zatgcznikami za posrednictwem Platformy zakupowej w
terminie do dnia 16.01.2025 r. do godziny 10:00

2. Rozdziat XX pkt 1 SWZ otrzymuje nastepujace brzmienie:

Otwarcie ofert nastgpi w dniu: 16.01.2025 r. o godzinie 10:30 za posrednictwem Platformy zakupowej.

3. Rozdziat XVII pkt 1 SWZ otrzymuje nastepujace brzmienie:

Wykonawca jest zwigzany ofertg do dnia 14.02.2025 .



